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                    ВАМ НУЖЕН ВЫСТАВОЧНЫЙ СТЕНД?

ДАВАЙТЕ ЕГО СПРОЕКТИРУЕМ ВМЕСТЕ
I. ДЛЯ НАЧАЛА ПОЗНАКОМИМСЯ.

1. Кто Вы? Компания______________________________ФИО_________________________________________ , должность_________________________, телефон________________,

e-mail: _____________________

2. Область деятельности Вашей компании: _________________________________________________________________________

II. СОРИЕНТИРУЕМСЯ В ПРОСТРАНСТВЕ И ВО ВРЕМЕНИ.

1. Название выставки _________________________________________________________________________

2. Сроки и место проведения выставки __________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3. План расположения стенда в павильоне (с указанием габаритов площади и высоты потолков) ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

III. МЫ ХОТИМ, ЧТОБЫ ВАМ БЫЛО УДОБНО И КОМФОРТНО.

1. Желаемая этажность стенда ________________________________________________

2.  Функциональные помещения:

А) Переговорные:

· общее количество ____________

·  закрытые (количество, площадь) _____________________________

· открытые (количество, площадь) _____________________________

· обычные (количество, площадь) ______________________________

· VIP (количество, площадь) __________________________________

                        Б) Подсобные помещения:

· Кухня (площадь) ___________________________________________

· Склад (площадь) ___________________________________________

· Раздевалка (площадь) _______________________________________

· Другое ___________________________________________________ 

                        В) Желаемое наполнение помещений мебелью:

                            (столы, стулья,  стеллажи, кресла, диваны, кухонное оборудование, 

                             шкафы мебельные, вешалки и т.д.)

· Переговорные ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

· Кухня ______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

· Склад ______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

· Раздевалка ______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3. Другое __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

4. Экспонаты (название, количество, габаритные размеры) _______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

5. Желаемое оборудование под экспонаты.

А) Витрины 

· стандартные (форма, количество, количество полок) ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

· нестандартные (количество, под какие экспонаты)  ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

                           Б) Подиумы 

· стандартные (количество, высота) __________________________________________________________________________________________________________________________________

· нестандартные (количество, под какие экспонаты) __________________________________________________________________________________________________________________________________

                            В) Другое ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

6. Информационная зона.

А) Информационные стойки (количество) ________________________________________________________________________

Б) Стойки под литературу (количество) ________________________________________________________________________

В) Другие информационные носители.

· Планшеты (количество) ______________________________________________

· TV (количество) ____________________________________________________

· Видео ____________________________________________________________

· Компьютеры ______________________________________________________

· Другое ____________________________________________________________

Г) Элементы корпоративного стиля (лого, цвета, слоган и персонаж, и т.п.) ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Д) Элементы рекламного оформления 

(любые носители: полоса в прессу, наружная реклама, T V ролики и т.д.) ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ 

IV.  МЫ ХОТИМ, ЧТОБЫ ВАШ СТИЛЬ БЫЛ САМЫМ КРАСИВЫМ 

          И ВАША КОМПАНИЯ ПРОЦВЕТАЛА.

1. Цели и задачи участия в выставке.

· чисто имиджевое мероприятие ________________________________________________________________

· расширение рынка (привлечение новых потребителей) ________________________________________________________________

· встреча со  старыми клиентами  ________________________________________________________________

· обозначить свое присутствие на рынке ________________________________________________________________

· другое __________________________________________________________

2.   В зависимости от целей и решаемых задач, как Вы видите свой стенд:  

· Максимально открытый _________________________________________________________________

· Максимально закрытый _________________________________________________________________

· Доступ к экспонатам на стенде:

· всем ________________________________________________________

· только для приглашенных ______________________________________

· Описание целевой аудитории ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3. Стилистические пристрастия (возможно описание на уровне желаемых материалов, используемых в конструкциях стенда) ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

4. Желаемые ощущения, которые должен вызывать Ваш стенд.

· надежный                          

· доступный                         

· респектабельный              

· качественный                    

· дружелюбный                   

· утонченный                       

· стремительный                  

· медленный                         

· современный                     

· классический                     

· экстремальный                  

· сдержанный

-     холод

· тепло

· светлый

· темный 

· мягкий 

· жесткий 

· легкий 

· тяжелый 

· авангардный 

· строгий 

· экспрессивный

· спокойный 

ДУМАЙТЕ НАД ТЕМ, ЧТО ВЫ НАПИСАЛИ И РЕШИТЕ, СКОЛЬКО ВЫ ГОТОВЫ ЗА ЭТО ЗАПЛАТИТЬ.

Предполагаемый бюджет на выставку ____________________________________________________________________

Спасибо за проявленное  Вами  внимание к нашей компании. Надеемся, что между нами сложатся дружественные и надежные партнерские отношения.      

